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APRESENTACAO

Essa cartilha foi desenvolvida pelo projeto de pds-doutorado de Maria
Augusta S. N. Nunes, sob supervisdo de Rita Pinheiro-Machado do Instituto
Nacional da Propriedade Intelectual - INPI. E, também, vinculado ao projeto
da Bolsa de Produtividade CNPg-DTIl n°310793/2013-0, coordenado pela
prof2. Maria Augusta S. N. Nunes em desenvolvimento no Departamento de
Computacdo (DCOMP)/Programa de Pds-graduacdo em Ciéncia da Computagdo
(PROCC) — UFS. Ainda, vinculado ao projeto de extensdo e Iniciacdo Cientifica
para popularizacdo de Ciéncia da Computac¢do em Sergipe apoiado pela PROEX
e COPES - UFS. O publico alvo das cartilhas sdo jovens pré-vestibulandos e
graduandos em anos iniciais. O objetivo é fomentar ao publico sergipano e
nacional o interesse pela area da Propriedade Intelectual com exemplos na
area de Ciéncia da Computacao.

Essa cartilha, trata sobre aspectos de como as Marcas podem nascer a
partir de um software e como pode ser interessante se apropriar desses ativos
intelectuais fomentando o cardter empreendedor de nossos jovens no Brasil.
Os conceitos sobre Marcas estdo divididas em dois volumes na Série 3.

(os Autores)

(As informagdes aqui contidas sao de responsabilidade dos autores).



ENTAO ARIEL,
TUDO BEM
ONTEM EM SEU
COMPROMISSO?

&

TUDO BEM, MAS ESTOU CURIOSO
COM A EXPLICAGOES DE HOUE...

ENTdO vamos LA! Como TE
FALEI ONTEM PRECISO EXPLICAR
ALGUNS CONCEITOS PARA O
DEPOSITO NO INPI. PARA I1SSO
& IMPORTANTE CONHECERMOS O
FOLDER FORNECIDO NO INPI
QUE DA UMA GERAL NO GQUE
PRECISAMOS PARA REGISTRAR AS
MARCAS.

VEJA AQUIf VAMOS TENTAR DAR UMA GERAL,
SEGUINDO ESSE FOLDER...

O PRIMEIRO PASSO E NOS REGISTRARMOS NO
INPI. MAS NO NOSSO CASO COMO SOMOS
ALUNOS pA UFS E ESTAMOS FAZENDO
REGISTRO DE PRODUTOS ORIGINARIOS DE
NOSSAS PESQUISAS AQUI, QUEM FARA O
DEPOSITO € O PROPRIO NIT pa UFS. ENTAO
NAO PRECISAMOS NOS PREOCUPAR EM
PREENCHER ESSE CADASTRO...

! UFArY Mas SE PRECISASSE NAO SERIA DIFIcIL !!.

Com TODA RAZAO, NATAN.

/




O passo 2 €
LER O MATERIAL
DO MANUAL DE
MARCA NO SITE
po INPI. DiGITE
Al NATAN:

http://manualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manual/wiki/02_O_que_%C3%A9_marca

INSTITUTO
‘ NACIONAL
‘ DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

Recherche :

Manual de Marcas »

2. O que é marca

2. O que é marca

2.1 Definicao 2.1 Defincto
2.2 Natureza
Marca de Produto
Marca é um sinal aplicado a produtos ou servigos, cujas fungdes principais sao identificar a origem e Marca de Servigo
distinguir produtos ou servigos de outros idénticos, semelhantes ou afins de origem diversa. Comeh
Marca de Certificagio

2.3 Formas de apresentagéo

De acordo com a 30 ileira, s&o p is de registro como marca todos os sinais -
tarca Nominativa
istinti p is, ndo i nas ibigoes legais, conforme disposto no Marca Figurativa
art. 122 da Lei n° 9279/96 (17 Lei da Propriedade Industrial). Morrn Miate:

Marca Tridimensional
2.4 Princlpios legais

241 Teritoriaidade
2.4.2 Especiaidade
2.4.3 Sistema atributivo
2.5 Represslio & concoméncia desiesl

de servigo, coletiva e g

MARCA NAO DEVE
SE ENQUADRAR
NAS PROIBIGOES
LEGAIS, NAO E?

ISSO MESMO, NAO DEVEM SE
ENQUADRAR NOS CASOS ABAIXO!
AS PROIBIGOES LEGAIS QUE
CONSTAM NO ART. 124 DA LEI DA
Propriepape INDUSTRIAL CLPID

SAO:

I - BRASAO, ARMAS, MEDALHA, BANDEIRA, EMBLEMA, DIS—

TINTIVO E MONUMENTO OFICIAIS, PUBLICOS, NACIONAIS, ES—

TRANGEIROS OU INTERNACIONAIS, BEM COMO A RESPECTIVA
DESIGNAGAO, FIGURA OU IMITAGAO;



Irregistra veis — Proibigao Absoluta

TGorre ‘%iﬁ‘cl
) [éral
bom de bols Ty Makal

| REGISTRAVEIS

Pomnto g‘"ﬂ -
Brasil Gerencial

II - LETRA, ALGARISMO E DATA, ISOLADAMENTE, SALVO
GUANDO REVESTIDOS DE SUFICIENTE FORMA DISTINTIVA;

W
A ®

registraveis

w 3 M

Irregistravels




IIT - EXPRESSAO, FIGURA, DESENHO OU QUAL-

QUER OUTRO SINAL CONTRARIO A MORAL E AOS

BONS COSTUMES OU QUE OFENDA A HONRA OU

IMAGEM DE PESSOAS OU ATENTE CONTRA LIBER-

DADE DE CONSCIENCIA, CRENGA, CULTO RELIGIOSO

OU IDEIA E SENTIMENTO DIGNOS DE RESPEITO E
VENERAGAO:

irregistraveis

L ® &

Pepincs
e,
SAO MATHEUS
Irregistrdvel para afrodisi: Irregistrdvel para papel higiénico

IV - DESIGNACAO OU SIGLA DE ENTIDADE OU ORGAO PUBLICO,
QUANDO NAO REQUERIDO O REGISTRO PELA PROPRIA ENTIDADE
OU ORGAO PUBLICO;

V - REPRODUGAO OU IMITAGAO DE ELEMENTO CARACTERISTICO

OU DIFERENCIADOR DE TITULO DE ESTABELECIMENTO OU NOME DE

EMPRESA DE TERCEIROS, SUSCETIVEL DE CAUSAR CONFUSAO OU
ASSOCIAGAO COM ESTES SINAIS DISTINTIVOS;

VI - SINAL DE CARATER GENERICO, NECESSARIO, COMUM,
VULGAR OU SIMPLESMENTE DESCRITIVO, QUANDO TIVER RELAGAO
COM O PRODUTO OU SERVIGO A DISTINGUIR, OU AQUELE EMPRE-

GADO COMUMENTE PARA DESIGNAR UMA CARACTERISTICA DO
PRODUTO OU SERVIGO, QUANTO A NATUREZA, NACIONALIDADE,
PESO, VALOR, QUALIDADE E EPOCA DE PRODUGAO OU DE PRESTA-
GCAO DO SERVIGO, SALYO QUANDO REVESTIDOS DE SUFICIENTE
FORMA DISTINTIVA;

VII - SINAL OU EXPRESSAO EMPREGADA APENAS COMO MEIO
DE PROPAGANDA;

VIIT - CORES E SUAS DENOMINAGOES, SALVO SE DISPOSTAS OU
COMBINADAS DE MODO PECULIAR E DISTINTIVO;

IX - INDICAGAO GEOGRAFICA, SUA IMITAGAO SUSCETIVEL DE
CAUSAR CONFUSAO OU SINAL QUE POSSA FALSAMENTE INDUZIR
INDICAGAO GEOGRAFICA;




SAL CABO FRIO - para sal
proveniente de localidade distinta

de Cabo Frio

X - SINAL QUE INDUZA A FALSA INDICAGAO QUANTO A ORIGEM,
PROCEDENCIA, NATUREZA, QUALIDADE OU UTILIDADE DO PRODUTO OU
SERVIGO A QUE A MARCA SE DESTINA;

INQUEBRAVEL - para loucas

IN NATURA — para molho de tomate

NGVAP ELE Para creme

cosmético

XI - REPRODUGAC OU IMITAGAO DE CUNHO OFICIAL, REGULARMENTE
ADOTADA PARA GARANTIA DE PADRAO DE QUALQUER GENERO OU NATU-
REZA;

XII - REPRODUGAO OU IMITAGAO DE SINAL QUE TENHA SIDO REGIS—
TRADO COMO MARCA COLETIVA OU DE CERTIFICAGAO POR TERCEIRO,
OBSERVADO O DISPOSTO NO ART. 154;



X - SINAL QUE INDUZA A FALSA INDICAGAO QUANTO A ORIGEM,
PROCEDENCIA, NATUREZA, QUALIDADE OU UTILIDADE DO PRODUTO OU
SERVIGO A QUE A MARCA SE DESTINA;

L
DO LIVRO DE SAO PAULO
2

006

PREMIO NOBEL

XIV - REPRODUGAO OU IMITAGAO DE TITULO, APOLICE, MOEDA E CEDULA DA UNIAO, pOS
Es1apos, DO DISTRITO FEDERAL, DOS TERRITORIOS, DOS MUNICIPIOS, OU DE PAIS;
XV - NOME CIVIL OU SUA ASSINATURA, NOME DE FAMILIA OU PATRONIMICO E IMAGEM DE
TERCEIROS, SALYO COM CONSENTIMENTO DO TITULAR, HERDEIROS OU SUCESSORES;

MARELLA BURANI SENNMN

XVI - PSEUDGNIMO OU APELIDO NOTORIAMENTE CONHECIDOS, NOME ARTISTICO SINGULAR
OU COLETIVO, SALYO COM CONSENTIMENTO DO TITULAR, HERDEIROS OU SUCESSORES:;

LEGIAO URBANA - PIXINGUINHA - pseuddnimo de

nome artistico coletivo Alfredo da Rocha Viana Junior
- grupo musical
PELE - apelido notério de Edson JO SOARES - nome artistico de
Arantes do Nascimento José Eugénio Soares

10



XVII - OBRA LITERARIA, ARTISTICA OU CIENTIFICA, ASSIM COMO

0S TITULOS QUE ESTEJAM PROTEGIDOS PELO DIREITO AUTORAL E

SEJAM SUSCETIVEIS DE CAUSAR CONFUSAO OU ASSOCIAGAO, SALYO
COM CONSENTIMENTO DO AUTOR OU TITULAR;

ROQUE
SANTEIRO

XVIII - TERMO TECNICO USADO NA INDUSTRIA, NA CIENCIA E NA ARTE, QUE TENHA
RELAGAO COM O PRODUTO OU SERVIGO A DISTINGUIR;
XIX - REPRODUGAO OU IMITAGAO, NO TODO OU EM PARTE, AINDA QUE COM ACRESCI-
MO, DE MARCA ALHEIA REGISTRADA, PARA DISTINGUIR OU CERTIFICAR PRODUTO OU SER-
VICO IDENTICO, SEMELHANTE OU AFIM, SUSCETIVEL DE CAUSAR CONFUSAO OU ASSOCIA-
GAO COM MARCA ALHEIA;

IMITAGAO GRAFICO-VISUAL / IMITAGAO FONETICA

| REGISTRADA REGISTRANDA ]

CELTECH X TECHCELL

DEMARCID X DHERMACITY

™ X  TRANSPRESS

| REGISTRADA REGISTRANDA

Aldeia dos Ventos X ALDEIA DOS VENTOS

& o

11



IMITACAO IDEOLOGICA

ReidoMate >&&

—— g
Para Sal Para servigos de Para Pilhas
lanchonete
X
X X
CISTIE EEENIVEY S
Para Arroz Para bebidas Para Pilhas

XX - DUALIDADE DE MARCAS DE UM SO TITULAR PARA O MESMO PRODUTO OU SERVI-
GO, SALYO QUANDO, NO CASO DE MARCAS DE MESMA NATUREZA, SE REVESTIREM DE
SUFICIENTE FORMA DISTINTIVA;

XXI - A FORMA NECESSARIA, COMUM OU VULGAR DO PRODUTO OU DE ACONDICIONA—
MENTO, OU, AINDA, AQUELA QUE NAO POSSA SER DISSOCIADA DE EFEITO TECNICO;
XXII - OBJETO QUE ESTIVER PROTEGIDO POR REGISTRO DE DESENHO INDUSTRIAL DE
TERCEIRO; E,

XXIII - SINAL QUE IMITE OU REPRODUZA, NO TODO OU EM PARTE, MARCA QUE O
REQUERENTE EVIDENTEMENTE NAO PODERIA DESCONHECER EM RAZAO DE SUA ATIVIDADE,
CUJO TITULAR SEJA SEDIADO OU DOMICILIADO EM TERRITORIO NACIONAL OU EM PATS
COM O QUAL O BRASIL MANTENHA ACORDO OU QUE ASSEGURE RECIPROCIDADE DE TRA-
TAMENTO, SE A MARCA SE DESTINAR A DISTINGUIR PRODUTO OU SERVIGO IDENTICO,
SEMELHANTE OU AFIM, SUSCETIVEL DE CAUSAR CONFUSAO OU ASSOCIAGAO COM AGUELA
MARCA ALHEIA.

ARIEL, A
MARCA NAO DEVE
SE ENQUADRAR

NAS PROIBIGOES
LEGAIS, NAO E?

CaLma Af Naman!! NAO SE PREOCUPE, ISSO
SERVE SO PARA CONSULTA...
AGORA O PROXIMO PASSO E EFETUAR UMA
BUSCA DE ANTERIORIDADE PARA VER SE A
MARCA PRETENDIDA JA FOI REGISTRADA.
ESsA BUSCA A GENTE Faz NO SITE DO INPI,
COMO TE MOSTREI ANTES NATAN, LEMBRA??
No €asO DO SIIRIUS, QUANDO BUSCAMOS
NAO ACHAMOS NADA SEMELHANTE, MAS
ESQUECEMOS DE BUSCAR O RADICAL
DIFERENTE, COM UM “I" SOMENTE. E DEPOIS
NOS FERRAMOS POR CAUSA DISSO!




EHEHEHEH, €& MESMO! TEMOS DE SER CRITERIOSOS NESSA

BUSCA. MAS AGORA ISSO NAO VAl MAIS ACONTECER, POIS

TANTO VOCES COMO O NIT pa UFS JA ADGUIRIRAM
EXPERIENCIA NISSO, NAO E?

E siM! Mas ToMaRA GUE O INPI ACEITE A JUSTIFICATIVA
FEITA PELO PROCURADOR. IMAGINA SE TIVERMOS QUE REFAZER
TODO O DESIGN DA MARCA E MUDAR TODAS AS TELAS E
PRODUTOS DE OUTROS ATIVOS JA PRODUZIDOS E RELACIONA=
DOS AO SOFTWARE. QUE EFEITO COLATERAL TERRIVEL E

CUSTOSO SERIA...

Pois Ef Af £ QUE VEMOS A IMPORTANCIA DE FAZER TUDO
CONFORME AS SUGESTGES DO INPI PARA NAO TERMOS
PROBLEMAS FUTUROS. NO NOSSO CASO, FOI UMA FALHA
BOBA, CAUSADA PELA INEXPERIENCIA DE NOSSA EQUIPE, MAS
QUE PODERA GERAR ESSE TRANSTORNO ENORME E INVIABILI-
ZAR O USO DO SOFTWARE COMO ELE ESTA HOJE.

CompLICADO MESMO!

ENTAO, VOLTEMOS... SEGUINDO O FOLDER DO INPI, O PASSO 4.
DEPOIS DE VER QUE A MARCA NAO EXISTE, E GUE CONSEQUENTEMENTE, PODE SER SOLICITADA, TEM—SE GUE CONFECCIONAR
A MARCA.... AGUI TEM ALGUNS DETALHES IMPORTANTES GUE VOU TE EXPLICAR...

ENTAO, A REGRA E QUE O SINAL QUE PRETENDE REGISTRAR COMO MARCA DEVA SER CONFECCIONADO EM JPG. O
TAMANHO DA IMAGEM TEM DE SER DE 8CM X 8 CM, A RESOLUGAC DE 200 DPI A 300 DPI com ATE 2Ms. SE
NAO FOREM CUMPRIDAS ESSAS CARACTERISTICAS A MARCA NAO CONSEGUE SER DEPOSITADA VIA O PEDIDO ELETRONICO.
SE FOSSE EM PAPEL CONSEGUIRIAMOS DEPOSITAR, MAS DEPOIS TERIAMOS DE CUMPRIR EXIGENCIA PARA O ANDAMENTO DO

PROCESSO NO INPI.

. Confeccionar a
imagem da marca

Consultar a lista de
produtos ou servigog

Emitir e pagar
GRU

Confeccione, em JPG, o
4 sinal que pretende registrar

como marca e verifique em

qual fipo de marca este se
enquadra: NOMINATIVA,
MISTA, FIGURATIVA ou
TRIDIMENSIONAL.

Emita a Guia de

Recolhimento da

UniGo (GRU) e (disponivel no

efetue o seu portal do INPI) e

pagamento. escolha os produto
ou servigos que a
marca ird assinalar.

5 Consulte a lista de
produtos e servigos

AH NATAN, ESQUECI DE DIZER!! OS SINAIS SONOROS, GUSTATIVOS, OLFATIVOS E TATEIS TAMBEM NAO SAO REGISTRAVEIS
COMO MARCA, SEGUNDO O ART. 122 pA LPT .

13



NATAN, AS MARCAS SAO CLASSIFICADAS CONFORME SUA
NATUREZA. EXISTEM 4 TIPOS.

EXISTE A MARCA DE PRODUTO QUE E USADA PARA
DISTINGUIR UM PRODUTO DE OUTRO IDENTICO, SEMELHANTE
OU AFIM, DE ORIGEM DIVERSA.

COMO EXEMPLO DE MARCAS TRADICIONAIS DE PRODUTO

ARIEL, NAO TERIA ALGUMA MARCA DE PRODUTO DEPOSITA=
oA PELA UFS?

TEMOS A MARCA DO SIIRIUS E SIRIUS SURFER COMO TE
MOSTREI ANTES. LEGAL, NE?

10 cararr!

Eu TAMBEM VOU PROPOR A DO PERSONALITATEM NUM
FUTURO PROXIMO. ACHO IMPORTANTE CONTRIBUIRMOS COM
O PAfS DEPOSITANDO OS ATIVOS PRODUZIDOS NA UNIVER-
SIDADE, FRUTO DE PESQUISA PAGA COM DINHEIRO PUBLICO.

VERDADE AMIGO! NOTE QUE A MARCA DO SIIRIUS ESTA
DEFINIDA COMO NATUREZA: PRODUTO

INPI

bnhos | Pesquisa Base Programas | Ajuda? ]

ESTOU VENDO TAMBEM QUE EXISTEM ALGUMAS OPOSIGOES CONTRA A MARCA SIIRIUS
DEVIDO AO FATO DA MARCA COM UM “I" JA EXISTIR.. NOTE QUE 3 EMPRESAS
PEDIRAM QUE A MARCA NAO FOSSE CONCEDIDA, NE? MAS ESTAMOS VENDO ALI

TAMBEM QUE A UFS SE MANIFESTOU E AGUARDA A RESPOSTA DO INPI.

TTUUPTOTESSTT

Titular: UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

SIFIUS

Marca: SIIRIUS

Nome do Procurador: NAO DEFINIDO Pois €, vaMOS AGUARDAR!

Data do Depésito: 21/05/2014
Situacdo: Aguardando exame de mérito
Apresentacio: Mista

= dagl¥rogramas de -), gravados [programas]; CFE(4): 2.0.4;2.9.8
PETICOES
Protocolo Data Img Servigo Cliente Delivery
850150087047 28/04/2015 = 339 UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE 'I 4
850140177315 01/09/2014 - 332 SIRIUS SOFTWARE LTDA - ME
850140177227 01/09/2014 = 332 CENTRO NACIONAL DE PESQUISA EM ENERGIA E MATERIAIS
850140170785 25/08/2014 = 332 Siemens Aktiengesellschaft

850140093689 21/05/2014 = 389 UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE



VEJA QUE A OUTRA MARCA, O SIRIUS SURFER E DE NATUREZA: PRODUTO .

\T}

Consulta a Base de Dados do INPI
[ Pesquisa Base Patentes | Pesquisa Base Desenhos | Pesquisa Base Programas | Ajuda? ]
» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | C6d. Figura | Finalizar Sesséo

DETALHES DO PROCESSO

IN° do Processo: 909008990

: UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

Marca: SIIRIUS SURFER

NAQ DEFINIDO

Nome do Procurador:

Data do Depésito: 19/02/2015
Situagio: Aguardando exame de mérito
Apresentacio: Mista

0
latureza: De Produtol

v deinnns de comnutador: de dor. g
MAS AGORA COM ESSA OPOSIGAO DA MARCA MAE, PREJUDICA AS OUTRAS, NAO E?

PROVAVELMENTE SIM... POR ISSO TEMOS DE TER BASTANTE CUIDADO ANTES DE asmar?

{ A SIRIUS SURFER NAO FOI NEM ANALISADA AINDA. VEJA ALI GUE ELA FOI RECEM
DEPOSITADA.

E... TEMOS AINDA 2 OUTRAS MARCAS O SIRIUS VOLLEYBALL E O SIRIUS CANOE, QUE JA
ESTAO PRONTAS E COM OS SOFTWARES EM FINALIZAGAO... IMAGINA O EFEITO COLATERAL DA
NEGAGAO DA MARCA MAE.. NAO QUERO NEM PENSAR NISSO!! ESTAMOS TRABALHANDO
NESSES SOFTWARES DESDE 2011 ELE SERIA USADO NO SUS PARA AUXILIAR NA REABILITA=

GAO FISIOTERAPICA DE PESSOAS QUE SOFRERAM AVC.

{ PENA 1SSO! MAS vAMOS AGUARDAR...

OK! VOLTANDO AGORA A NATUREZA DAS MARCAS... EXISTE TAMBEM \

A MARCA DE SERVIGO... ELA SERVE PARA DISTINGUIR SERVIGO
DE OUTRO IDENTICO, SEMELHANTE OU AFIM DE ORIGEM DIVERSA.
EXEMPLOS DE MARCAS DE PRODUTO SAO:

AGORA EU SEI UMA MARCA DE PRODUTOS QUE A UFS DEPOSITOU E ESTA PARA
SER CONCEDIDA.

QuAL? NAO val ME DIZER QUE £ A PML




ELA MESMO ! VEJA, AGORA JA APRENDI A PROCURAR NO INPI... Ega

LEGAL! VEJA QUE ALl ESTA ESCRITO NATUREZA: DE SERVIGO.

» Consultar por: No.

DETALHES DO PROCESSO

N© do Processo: 905059760

Titular:

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

Marca: PersonalityML

Nome do Procurador: O PROPRIO. YSON ,” l
Data do Depésito: 23/07/2012
Situacdo: Aguardando pagamento da concessio (em prazo ordinario)
Apresenta ista
G NCL{10

Ue dados [inform: CFE(4): 8.1.12

Natan, a UFS Tem outras
MARCAS RELACIONADA A
SERVIGOS. VEJA ESSA OUTRA
TAMBEM SOFREU OPOSIGAO DE
EMPRESAS.

Consulta & Base de Dados do INPI
[ Pesquisa Base Patentes | Pesquisa Base Desenhos | Pesquisa Base Programas | Ajuda? ]
» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Céd. Figura | Finalizar Sesséo

DETALHES DO PROCESSO

IN° do Processo: 903304880

&
Titular: UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE .; .’

Capacite

Pois E, AS COISAS SAO SERIAS E NAO SAO FACEIS! TEM DE TER UM ESTUDO
ANTES DOS DEPOSITOS PARA TENTAR MINIMIZAR AO MAXIMO ESSAS OPOSIGOES.

05

CFE(4): 26.1.1

PETICOES
Pgo Protocolo Data Img Servico Cliente Delivery
v 036120000031 15/02/2012 - 339 UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
v 810110424155 23/05/2011 - 332 PITAGORAS ADMINISTRACﬁD E PARTIGPACﬁES SA
SER - CENTRO DE INTEGRACAC, TREINAMENTO E PREPARACAQ
v 810110423619 20/05/2011 = 332 PROFISSIONAL LTDA
v 503304880 17/01/2011 - 302 UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

PUBLICACOES

16



EXISTE AINDA DUAS OUTRAS NATUREZAS RELACIONADAS AS MARCAS:

A DE CERTIFICAGAO QUE SO PODE SER REQUERIDA POR PESSOA SEM INTERESSE
COMERCIAL OU INDUSTRIAL DIRETO NO PRODUTO OU NO SERVIGO A SER ATESTADO.
ACHO QUE A UFS PODERIA TER ALGUMA DEPOSITADA, MAS NAO ENCONTREI NADA NO
INPI.

VAMOS PERGUNTAR LA NO NIT DEPOIS.

VaMos siM! Mas Diz AT ALGUNS EXEMPLOS QUE CONHEGAMOS.

Af val ..

OGRAMA NACIONAL

R
DE CONSERVACAO DF
ENERGIA ELETRICA

X ?ROCEI.

L Controle de produgéo e de
Certificagao de produtos métodos de processamento Certificacao de materiais
elétricos. de produtos da agricultura de embalagem feitos de
madeira

E TCHANTCHANTCHANTCHAN, FINALMETE TEMOS A MARCA DE NATUREZA COLETIVA.
ELA E USADA PARA IDENTIFICAR PRODUTOS OU SERVIGOS PROVINDOS DE UMA
DETERMINADA ENTIDADE. COMO EXEMPLO TEMOS:

{In. T6 COMEGANDO A CANSAR ARIEL. l
AnanaH, Natan! Essa € a vipa! Se
QUER APRENDER TEM DE SE ESFORGAR
UM POUGUINHO...
‘E SEl DISSO. VAMOS LA ENTAO!




AS MARCAS PODEM SER AINDA SER CLASSIFICADAS QUANTO A APRESENTAGAO. —

LEMBRE QUE VOCE PRECISA DESSA INFORMAGAO PARA PREENCHER OS DOCUMENTOS DO DEPOSITO.
SE NAO SOUBER, TERA DE PROCURAR DEPOIS NO SITE DO INPI.

[ Racouica Baca Datantas | Dacoiies Baca Nasanhas | Dacauiey Base Programas | Ajuda? ]

Rssuui & VERDADE... ENTAO DIz Al...

Foram = = iy oy

Nimero Prioridade Marca Situagio Titular Classe
821726374 31/05/1599 (J) FLUENDO CRESCIT ~ (®IRegistro  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE 41:10
Registro de
821726366 16/06/1995 (Y urs + marca  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE NCL(8) 41
extinto
823653005 08/08/2001 () UFSE X Arquivado  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE NCL(7) 41
823653021 08/08/2001 Q) UFSE 3 Arquivado  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE NCL(7) 41

UFS i
823653013 08/08/ FEDERAL DE SERGIPE % ArQuivado  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE NCL(7) 41
823653030 08/08/2001 ::;g:.:IDADE DE X Arquivado  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE NCL(7) 41
Pedido de
828724530 01/09/2006 ([ FASC v :’:::“’ 98 UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE NCL(8) 41
indeferido
829390642 30/07/. ® Registro UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE NCL(9) 41
830720808 07/07/1 ®Reg|slm UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
BO3E0AEED 17/01/. i + Oposicio  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIP EXISTEM 4 CLASSIFICAGOES
Aguardando QUANTO A APRESENTAGAO.
pagamento VEJA QUE QUANDO CONSULTAMOS
905058760 23/07/, v f: 5, UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIF| MO INPI MARCAS RELACIONADAS

A0 TITULAR UFS, ENCONTRAMOS

{em prazo . -

ordindrio) VARIOS DEPOSITOS. E VEJA NA

Aguardando TELA QUE MOSTRA QUAL E A
906158966 24/04 + exame de  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIP| CLASSIFICAGAO QUANTO A

méito APRESENTAGAO, TEM UM M

di DENTRO DE UM CIRCULO DE
907240330 21/01/. INIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIP| VERMELHO, QUE E A MARCA
Mista. E TaMBEM uM N DENTRO
DE UM CIRCULO CINZA, QUE E A
MARCA NOMINATIVA.

.. A MARCA NOMINATIVA, OU VERBAL, E O SINAL CONSTITUIDO
POR UMA OU MAIS PALAYRAS NO SENTIDO AMPLO DO ALFABETO
ROMANO, COMPREENDENDO, TAMBEM, OS NEOLOGISMOS E AS
COMBINAGOES DE LETRAS E/OU ALGARISMOS ROMANOS E/OU
ARABICOS, DESDE QUE ESSES ELEMENTOS NAO SE APRESENTEM
SOB FORMA FANTASIOSA OU FIGURATIVA ...

v InsTITUTO
NACIONAL
A DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

Marca Nominativa

Marca nominativa, ou verbal, é o sinal constituido por uma ou mais palavras no sentido ampio do alfabeto romano, compreendendo,
também, 0s neologismos e as combinagdes de letras elou algarismos romanos elou arabicos, desde que esses elementos ndo se
‘apresentem sob forma fantasiosa ou figurativa.

TREZENTOS E OITENTA

IRREVERENTE & CIA
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A UFS TEM ALGUMAS MARCAS NOMINATI-

vas, como UFS & FLUENDO CRESCIT,

QUE JA FORAM CONCEDIDAS, VI NA PAGINA
0o INPI QUE VOCE MOSTROU ANTES!

E i1ss0 af cara!
NATAN AGORA € SuA VEzZ,
LE PRA GENTE...

MARCA FIGURATIVA, OU EMBLEMATICA, £ O SINAL CONSTITUIDO
POR:

-DESENHO, IMAGEM, FIGURA E/OU SIMBOLO;

—ISOLADAMENTE, OU ACOMPANHADO POR DESENHO, IMAGEM, FIGURA
ou simeoLo;

-PALAYRAS COMPOSTAS POR LETRAS DE ALFABETOS DISTINTOS DA
LINGUA VERNACULA, TAIS COMO HEBRAICO, CIRILICO, ARABE, ETC;

-IDEOGRAMAS, TAIS COMO O JAPONES E O CHINES.

Nas puAs ULTIMAS HIPOTESES ELENCADAS, A PROTEGAO LEGAL
RECAl SOBRE A REPRESENTAGAO GRAFICA DAS LETRAS E DO
IDEOGRAMA EM SI E NAO SOBRE A PALAVRA OU EXPRESSAO QUE
ELES REPRESENTAM, RESSALVADA A HIPOTESE DE O REQUERENTE
INDICAR NO REQUERIMENTO A PALAYRA OU O TERMO QUE O
IDEOGRAMA REPRESENTA, DESDE QUE COMPREENSIVEL POR UMA
PARCELA SIGNIFICATIVA DO PUBLICO CONSUMIDOR, CASO EM QUE SE
INTERPRETARA COMO MARCA MISTA.

PELO QUE viIMOS ANTES, A UFS NAO TEM
MARCA FIGURATIVA...

AGORA SUA VEZ ARIEL...




MARCA MISTA, OU COMPOSTA, E O SINAL CONSTITUIDO PELA
COMBINAGAO DE ELEMENTOS NOMINATIVOS E FIGURATIVOS OU
MESMO APENAS POR ELEMENTOS NOMINATIVOS CUJA GRAFIA SE
APRESENTE SOB FORMA FANTASIOSA OU ESTILIZADA...

Light

O SIRIUS E SIRIUS SURFER SAO MARCAS MISTAS.
O PERSONALITYML TAMBEM !
AGORA MINHA VEZ ...

MARCA TRIDIMENSIONAL E O SINAL CONSTITUIDO PELA FORMA
PLASTICA DISTINTIVA EM SI, CAPAZ DE INDIVIDUALIZAR OS PRODUTOS
OU SERVIGOS A QUE SE APLICA. PARA SER REGISTRAVEL, A FORMA
TRIDIMENSIONAL DISTINTIVA DE PRODUTO OU SERVIGO DEVERA ESTAR
DISSOCIADA DE EFEITO TECNICO.

20




E ESSA FORMA DE
APRESENTAGAO DE MARCA A
UFS Nédo Tem!

A PARTIR DO PASSO & QUEM Faz € O NIT pa
UFS. E RELACIONADO AO PAGAMENTO DA TAXA
GRU, A0 CADASTRO NO SISTEMA E-MARCAS, AO
PREENCHIMENTO ON-LINE DO FORMULARIO E
INCLUSAO DOS ARQUIVOS E DOCUMENTOS
GRAVADOS EM PDF. MAS ISSO E TAREFA PARA O
TITULAR DA MARCA, QUE NO NOSSO CASO E A
UFS, PoIs NOS ENGUIANTO ACADEMICOS
SEREMOS SEMPRE SOMENTE OS AUTORES.

[ Goo! E muma Coisa... }—

SIM, POR ISSO TE DEIXEI TODOS OS LINKS
E O MANUAL ON-LINE DO INPI QUE
ESCLARECE TUDO. E, HA O NIT TAMBEM
QUE PODE AJUDAR. NAO ESQUEGAT

LeGaL! E AGORA, O GQUE
MAIS A GENTE PRECISA SABER
PARA PREENCHER O DOCUMEN—
TO DE DEPOSITO?

PARA O DOCUMENTO AINDA VOCE PRECISA
SELECIONAR UMA LISTA DE PRODUTOS OU SERVIGOS
AO QUAL A MARCA E RELACIONADA. ESSA LISTA
VOCE ENCONTRA NO SITE DO INPI. Esse £ O
PASSO 5 DAGUELES 10 QUE FALAMOS NO INICIO DA
CONVERSA, LEMBRA? SOBRE 0S 10 PASSOS

NECESSARIOS PARA REGISTRAR MARCA...

AH, LEMBRO sim! j

NATAN, AINDA EXISTEM ALGUMAS INFORMAGOES
IMPORTANTES, MAS TALVEZ SEJA MELHOR VOCE
CONSULTAR NO MANUAL DE MARCAS DO INPI,
POIS SEI QUE VOCE JA ESTA BEM CANSADO... !
Pois EU JA ESTOU MORTO...
E, E COM RELAGAO AOS PRINCIPIOS LEGAIS QUE
REGEM O DIREITO DE MARCAS SAO 3, ATE
FALAMOS UM POUGUINHO DELES NO INICIO DA

CONVERSA ONTEM.
NATAN VOU TE DAR UMA PINCELADA RAPIDA SO

«.DE FOME... AHAHAHAHAH =

PARA NAO PASSAR EM BRANCO, DEPOIS VOCE
PROCURA MAIS NO SITE DO INPI, 0K?

TA ommMo CARA! RaAPIDAO
ENTAO... SENAO VOU DEFINHAR
AQUI... TA VENDO QUE TO
FICANDO VERDE...

ENTAO, RAPIDAO, VAMOS LA:
O PRIMEIRO PRINCIPIO LEGAL E A TERRITORIALIDADE.

EGUNDO ESSE PRINCIPIO “A PROPRIEDADE DA MARCA ADGUIRE-SE PELO
REGISTRO VALIDAMENTE EXPEDIDO, CONFORME AS DISPOSIGOES DESTA LEI
CART. 129 LPI), SENDO ASSEGURADO AO TITULAR SEU USO EXCLUSIVO

EM TODO O TERRITORIO NACIONAL C..)". MAS LEMBRE NATAN, A
PROTEGAO CONFERIDA PELO ESTADO NAO ULTRAPASSA OS LIMITES TERRITO-
RIAIS DO PATS.

EXISTEM EXCEGOES TAL COMO A “MARCA NOTORIAMENTE CONHECIDA™ OU A
“PRIORIDADE UNIONISTA". MAS OS DETALHES VOCE CONSULTA NO SITE DO
INPI oEepOIS.

O SEGUNDO PRINCIPIO LEGAL E O DA ESPECIALIDADE DA
MARCA, ONDE A PROTEGAO ASSEGURADA A MARCA
RECAI SOBRE PRODUTOS OU SERVIGOS CORRESPONDEN=
TES A ATIVIDADE DO REQUERENTE, VISANDO A DISTIN=
GUI-LOS DE OUTROS IDENTICOS OU SIMILARES, DE
ORIGEM DIVERSA.

Como EXEMPLO TEMOS A COLOMBO ABAIXO, AS 3
MARCAS SAO REGISTRADAS. MAS CADA UM EM SEU
RAMO DE ATIVIDADE.




VEJA NO EXEMPLO, A PRIMEIRA E NO
RAMO DE COMERCIO DE ROUPAS, A
SEGUNDA NO RAMO UTILIDADES DOMESTI-
CAS E A TERCEIRA £ NO RAMO ALIMEN-
Ticio.

Censulta & Base de Dados do INPI
[ Posguisa Baso Patonies | Pesquisa Base Desenhos | Posquisa Bass Programas | Auda? |
» Corpultar por: No Processo | Marca | Tiuler | Céd. Figura | Finalzsr Sosslo

DETALHES DO PROCESSO

P oy
Colombo

Data do Depdaibe: 05/12/2008 Prascs para a Presrogacks
Data da Concessho: 09/10/2002 Iricin do Praco Ondindrio: 10/10/2021
Skuaclo: Rogstro de marca em vigor  Wigincla: O5/10/2002 Fim do Prazo Ordindirio: 05/10/2022
4 Inicio do Prazo Extraondindrioc  10/10/2022
Fim do Prazo Extraondindrio: 09/04/2023

Kome do Procurador: CRUZETRO/NEWMART PATENTIES E MARCAS LTDA.

[EspecificacBio: Xampus; Cosmiétions; Sabonete para barbear; Sabonetes:Perfumes;5... OFE(4) 175.1; 2493
PETICOES
Pge Profocala Data Img Servigo Delivary
L 800120182963 159/05/2012 - n
v FOTIFIA0E 09122009 m o2

PupLICACOES
RPI Data RPT  Despacho Complementn do Despacho
Protocolo: 850130045779 (15/03/2013)
2266 10/06/ 2034 Deriments Peticko (lipo): Anotario de transferéca de tharidade decorrente de ce3s30 (34,1} 22
¢a peticho Procurador: WILSON SILVEIRA
Cessionirio: 01 COMERCIAL DE AOUPAS S.A.

FATH 00/ 10/2012 400

e o



Consulta & Base de Dados do INP1

[ Pesgquisa Base Patentes | Pesquiss Base Desentca | Pesquisa Base Programas | Auca? |
= Consultar por: Mo Procosso | Manca | Titular | Ciéd. Figura | Finalizar Sesalio

DETALHES DO PROCESSD

Titular: LOJAS COLOMBO 5/A OOMERCID DE UTILIDADES DOMESTICAS r

Col:mbo

Bome do Procurador: MARID DE ALMEIDA MARTAS. E PATENTES LTDA

Datn do Depdae: 21072003 Prazod pdem 3 Preeregachs
ComoessBo: 02/05/2007

Cata ¢a Inicio do Prazo Ordindrio: 03/05/2016
Shuagio: ﬂnndm Vigéncia: O/05/2017 Fim do Prazo Oedindrio: 02/05/2017

Tnicio do Prazo Extraordinkrio: ONOS/2017

Fim do Prazo Extraordindrio: 02/11/2017

_ FORNOS BLETRICOS, REFRIGERADORES, FOGDES, SECADORAS DE CFE(4): 18.3.31;27.51
PETICOES
Pgo  Protocolo Data

1 Cliente
v E0070059311 1110472007 LOJAS COLOMBO 5.4, COMERCIO DE UTILIDADES DOMESTICAS
v BO007D0SHMI1 110472007 LOJAS COLOMBO S.4. COMERTIO DE UTILIDADES DOMESTICAS

Delivery

__ PUBLICAGOES
m-mn—dn

1895 02 /05 2007 QUE EXPIRA EM 2017.
Mas ELA NAO TERIA VALIDADE INFINITA,
COMO TU DISSE ANTES?

MAIS OU MENOS, ELA TEM VALIDADE INICIAL DE 10 ANOS. DEPOIS DISSO NO ULTIMO
ANO OU NOS SEIS MESES SUBSEQUENTES AO FIM DA VIGENCIA COM UMA TAXA
ADICIONAL, O TITULAR TEM DE PEDIR A PRORROGAGAO DA VIGENCIA. QUE & CONCEDIDO
POR MaIS 10 aNos. E af REINICIA O CICLO.

PeERA Af, QUE AINDA TEM A TERCEIRA MARCA COLOMBO...

ACHEI ESTRANHO POIS ACHEI 4 DEPOSITOS DESSA, UMA HIPER ANTIGA DE 1960 E
OUTRAS 3 DA MESMA DATA EM 2000, SOLICITANDO PROTEGAO EM RAMOS DIFERENTES.

[F\nﬂqumﬂunpnbwml F'anhn Baubﬂuﬂhml Pesquisa Bass Programas | Ajuda? |
= Consuitar por: NoProcsass | Marcs | Tislar | Cod, Figers | Finalizer Sesso

DETALHES DO PROCESSO.

Nome do Procurador: PAULA MOZ FERRIEIRA

Dats do Depdaitoc 24/02/2000
Seuacliec Arquivado
Apresentacion Mista
Classe Nice=  NCL[7) 42
Maturgrsc De Sorvgo
0
cach SZMQDSDEﬁSTAM‘I'LC‘ASADCDM [OOMFEITARIA)L BAR E

Apostia © S(M DIREITO AD US0 EXCLUSTVO DA PALAVRA SCONFEITARLA®, ...

Pgo  Protocols Data Img  Servigs
¥ 018060061736 1406/2006 - m
¥ DIBS00ITMI 10972008 - ]




LEGAL ARIEL, VER QUE UM MESMO NOME DE MARCA PODE SER CONCEDIDO A
RAMOS/ AREAS MERCADOLOGICAS DIFERENTES.

SiM NATAN, O NOME DA MARCA E A MESMA, MAS OS PRODUTOS OU SERVIGOS
RELACIONADOS DEVEM SER BEM DIFERENTES.

Iss0! ENTAO VOCES TEM CHANCE QUANTO A OPOSIGAO APRESENTADA A MARCA
SIRIUS?

TEMOS SiM! SE A NOSSA SIIRIUS FOR EM RAMO DE ATIVIDADE DIFERENTE DAS MARCAS
DOS EMPRESARIOS GUE ENTRARAM COM OPOSIGAD, NOSSA SIIRIUS SERA CONCEDIDA!

VeJa NATAN, A MARCA PODE SER PROTEGIDA EM MAIS DE UM RAMO DE NEGOCIO.
Como NO caso pa COLOMBO, FOI USADA A MESMA MARCA NOMINAL PARA 3 RAMOS
DE ATIVIDADES DIFERENTES, COM 3 CONCESSCES FEITAS A TITULARES DIFERENTES. NO

CASO DE UMA MARCA SER CONCEDIDA EM TODOS OS SEGMENTOS MERCADOLOGICOS ELA
£ CHAMADA DE MARCA DE ALTO RENOME CART. 125 pA LPID.
POR EXEMPLO, MARCAS DE ALTO RENOME NO BRASIL, TEMOS :

McDonald’s
-

° 0
Sadia @D

IREL

24



ARIEL, AINDA TENHO UMA DUVIDA..SE EU CRIAR UMA MARCA E REGISTRA-LA E DEPOIS
NAO USAR, EU PERCO O DIREITO A ELA?

A MARCA. O PRINCIPIO DO SISTEMA ATRIBUTIVO.

ESSA PERGUNTA TEM RELAGAO COM O TERCEIRO PRINCIPIO QUE REGE O DIREITO SOBRE
OLHA O QUE DIz NO MANUAL DO INPI

“O sistema de registro de marca adotado no Brasil é atributivo de direito, isto
é, sua propriedade e seu uso exclusivo sé sdo adquiridos pelo registro,
conforme define o art. 129 da LPI.

O principio do carater atributivo do direito, resultante do registro, se contra-
poe ao sistema dito declarativo de direito sobre a marca, no qual o direito
resulta do primeiro uso e o registro serve apenas como uma simples homo-
logacéo de propriedade.

Como regra geral, aquele que primeiro depositar um pedido deve-se a
prioridade ao registro. Todavia, essa regra comporta uma excecdo denomi-
nada “direito do usudrio anterior”.

IsSO QUER DIZER QUE SE EU NAO USAR A
MARCA EU POSSO PERDER OS DIREITOS?

SIM. PODE SER PERDIDO PELA EXPIRAGAOC DA
VIGENCIA; PELA RENUNCIA EM RELAGAO AOS
PRODUTOS OU SERVIGOS ASSINALADOS PELA

MARCA E PELA CADUCIDADE.

A MARCA PODE CADUCAR SE QUALQUER
PESSOA COM LEGITIMO INTERESSE NO USO
DA MARCA, DEPOIS DE 5 ANOS DA CONCES—
SAO PROVAR QUE: O USO DA MARCA NAO
TIVER SIDO INICIADO NO BRASIL; O USO DA
MARCA TIVER SIDO INTERROMPIDO POR MAIS
DE S (CINCO) ANOS CONSECUTIVOS, OU SE,

NO MESMO PRAZO, A MARCA TIVER SIDO

USADA COM MODIFICAGAO.

TA BOM NATAN, SE VOCE TIVER DUVIDAS
SOBRE ESSE QUESITO VOCE CONSULTA O SITE
oo INPI, ok?

[



SOBREVIVEU NaTAN? j

EHEHEHEHEH, QUASE QUE
NAO!! Tu PODE DAR
CONSULTORIA NESSA AREA...

EHEHEHEHEH...

NATAN, AINDA EXISTEM
VARIOS OUTROS ATIVOS
INTELECTUAIS RELACIONADOS
A SOFTWARE QUE TENHO

QUE TE EXPLICAR...

LecaL carar

BLA BLA BLA...
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Hey Natan, TUpO BEM?

TO A FiM DE FAZER OS REGISTRO DE
PERSONAGEM PARA O MEU SOFTWA-
RE. ACHO QUE ELE TEM PERSONA-
GENS PELO QUE VIMOS NA PALES-—
TRA...

BaH Dupa, VOCE NEM

SABE... TO AQUI COM ARIEL,
ELE ME EXPLICOU TUDO
SOBRE COMO DEPOSITAR

PEDIDO DE MARCA, JA QUE

O PERSONALITATEM NAO TEM

PERSONAGEM FIXOS. EM

CADA ESTORINHA TEM
PERSONAGENS ALEATORIOS E
ELES NAO SE REPETEM NOS

ENREDOS, LEMBRA?

MaS PODEMOS, SIM, MARCAR UM

OUTRO DIA PARA VER SOBRE PERSONA-
GEM, POIS Al EU JA APRENDO PARA
QUANDO MEUS NOVOS APPS OU JOGOS

'OLVIDOS PERSC
ARIEL FALOU QUE VAl NOS AJUDAR COM r

OUTROS REGISTROS DE ATIVOS INTELEC—
TUAIS TAIS COMO: REGISTRO DE
SOFTWARE, PATENTE ENVOLVENDO

CRIAGOES IMPLEMENTADAS POR PROGRA-

MA DE COMPUTADOR... VAMOS FICAR

PERITOS!!

MANDA UM ABRAGO PARA O ARIEL
at, TcHAUY

MuITo LEGAL!!! ME CHAMA ENTAO
NA PROXIMA... FALAMOS DEPOIS,
. FAL

Ok, AMOS, TCHAU!

CONTINUA...
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