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APRESENTACAO

Essa cartilha foi desenvolvida pelo projeto de pds-doutorado de Maria
Augusta S. N. Nunes, sob supervisdo de Rita Pinheiro-Machado do Instituto
Nacional da Propriedade Intelectual - INPI. E, também, vinculado ao projeto
da Bolsa de Produtividade CNPg-DTIl n°310793/2013-0, coordenado pela
prof2. Maria Augusta S. N. Nunes em desenvolvimento no Departamento de
Computacdo (DCOMP)/Programa de Pds-graduacdo em Ciéncia da Computagdo
(PROCC) — UFS. Ainda, vinculado ao projeto de extensao e Iniciacdo Cientifica
para popularizacdo de Ciéncia da Computacdo em Sergipe apoiado pela PROEX
e COPES - UFS. O publico alvo das cartilhas sdo jovens pré-vestibulandos e
graduandos em anos iniciais. O objetivo é fomentar ao publico sergipano e
nacional o interesse pela drea da Propriedade Intelectual com exemplos na
area de Ciéncia da Computacao.

Essa cartilha, trata sobre aspectos de como as Marcas podem nascer a
partir de um software e como pode ser interessante se apropriar desses ativos
intelectuais fomentando o cardter empreendedor de nossos jovens no Brasil.

Os conceitos sobre Marcas estdo divididas em dois volumes na Série 3.

(os Autores)

(As informages aqui contidas sao de responsabilidade dos autores).



Tupo BEM SiM. E com vocE?

ENTED vemos LAf Como TE
FALE! ONTEM PRECISO EXPLICAR
ALGUNS CONCEITOS PARA ©
vérosimo No INPI. Para sso
E IMPORTANTE GONHECERMOS O
FOLDER FORNECIDO NG INPT
GUE DA UMA GERAL NO GLIE
PRECISAMOS FPARA PEGISTRAR AS
MARCES,

VELA AGUl VAMOS TENTAR DAR LMA GERAL,
SEGUINDO ESSE FOLDER..

O PRIMEIRD PrESs € NOS REGISTRARMOS NO
INPI. Mas MO NOSSO CASC COMD SOMOGS
ALLNDS o8 UFS E ESTAMOS FAZENDO
REGISTRO DE PRODUTOS CRIGINARIOS DE
MOSSAS PESOLISAS ACL, OUEM FARA O
cEPdSITO £ 0 PROPRIO NIT pa UFS. Entao
NAD FREGISAMOS NOS FRECULIFAR EM
FREENCHER ESSE CADASTRO..




http://manualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manual/wiki/02_0O_que %C3%A9 marca
IIN & [

Manual de Marcas »

2. O que € marca

2 Thque & mures

2.1 Definicao 1 Py

22 Naturszs

Marca de Pradin

Marca & um sinal aplicado a produtos ou servigos, cujas fungbes principais sio identificar a origem e Marza s Servco

distinguir produtos cu servigos de outros idénticos, semelhantes ou afins de origem diversa, S
Ve e vt

23 Porman to sresentagss

De acordo com a i 580 passiveis de registro como marca todos os sinais S
! visualmente pecceptivels, ndo comp nas proibigoes logais, digposto no N P
Brt, 122 da Lei n* 927996 (7 Lei da Propriedsde Industrial), Mares sty

Marzy Tritmoncsns
24 Prncinios leges
24t

Termosicede
242 Enpaciatiiace
24 Sinkoem sinbutvg
21 Fnprannio h comcomiesy. desiasl

de servigo, coleliva e g

CONSTAM NO aRT. 124 pa LE Ga
Peoprigpace Inousteial (LPT)

I - BRASAQ, ARMAS, MEDALHA, BANDEIRA, EMBLEMA, DIS—

TINTIVO E MONUMENTO OFICIAIS, PLBLICOS, NACIONAIS, ES—

TRANGEIROS OU INTERNACIONAIS, BEM COMO A RESPECTIVA
DESIGNAGAQ, FIGURA OU IMITAGAO:



| Irregistréveis — Proibicéo Absoluta

REGISTRAVEIS

Ponto @‘"‘ ¢
Brasil Gerencial

IT - LETRA, ALGARISMO E DATA, ISOLADAMENTE, SALVO
QUANDQ REVESTIDOS DE SUFICIENTE FORMA DISTINTIVA;

woe
A ® 2 s

registraveis

3 M

irregietravels

I=




IIT - EXPRESSAO, FIGURA, DESENHO OU QUAL—

QUER OQUTRO SINAL CONTRARIC A MORAL E AOS

BONS COSTUMES OU GUE OFENDA A HONRA OU

IMAGEM DE PESSOAS OU ATENTE CONTRA LIBER-

DADE DE CONSCIENCIA, CRENGA, CULTO RELIGIOSO

OU IDEIA E SENTIMENTO DIGNOS DE RESPEITO E
VENERAGAD;

irregistraveis

5 ® B
o 7\

Irregistrével para afrodislacos Irregistrivel para papel higiénico

SAO MATHEUS

IV - DESIGNAGAD OU SIGLA DE ENTIDADE OU ORGAQ PUBLICO,
QUANGO NAO REQUERIDO O REGISTRO PELA PROPRIA ENTIDADE
OU ORGAD PUBLICO;

V - REPRGDUGAQ OU IMITAGAO DE ELEMENTO CARACTERISTICO

OU DIFERENCIADOR DE TITULO DE ESTABELECIMENTO OU NOME DE

EMPRESA DE TERCEIROS, SUSCETIVEL DE CAUSAR CONFUSAO OU
ASSOCIAGAC COM ESTES SINAIS DISTINTIVOS;

VI - SINAL DE CARATER GENERICO, NECESSARIO, COMUM,
VULGAR OU SIMPLESMENTE DESCRITIVO, QUANDO TIVER RELAGAQ
COM O PRODUTO OU SERVIGO A DISTINGUIR, OU AGLIELE EMPRE-

GADO COMUMENTE PARA DESIGNAR UMA CARACTERISTICA DO
PRODUTG OU SERVIGO, GUANTO A NATUREZA, NACIONALIDADE,
PESO, VALCR, QUALIDADE E EPOCA DE PRODUGAOC OU DE PRESTA-

GAD DO SERVICO, SALYO OUANDO REVESTIDOS DE SUFICIENTE

FORMA DISTINTIVA;

VII - SINAL OU EXPRESSAC EMPREGADA APENAS COMO MEIO
DE PROPAGANDA;

VIII - CORES E SUAS DENOMINAGOES, SALYO SE DISPOSTAS OU
COMBINADAS DE MODO PECULIAR E DISTINTIVO:

IX - INDICAGAO GEOGRAFICA, SUA IMITAGAC SUSCETIVEL DE
CAUSAR CONFUSAO OU SINAL QUE POSSA FALSAMENTE INDUZIR
INDICAGAO GEOGRAFICA;




SAL CABO FRIO - para sal
proveniente de localidade distinta

de Cabo Frio

X - SINAL OUE INDUZA A FALSA INDICAGAD QUANTO A ORIGEM,
PROCEDENCIA, NATUREZA, QUALIDADE OU UTILIDADE DO PRODUTO OU
SERVIGO A QUE A MARCA SE DESTINA;

INQUEBRAVEL — para lougas

IN NATURA — para molho de tomate

f NOVAPELE rPara creme

cosmético

XI - REPRODUGAQ OU IMITAGAO DE CUNHO OFICIAL, REGULARMENTE
ADOTADA PARA GARANTIA DE PADRAC DE QUALQUER GENERO OU NAaTU-
REZA;

XII - REPRODUGAC CU IMITAGAC DE SINAL QUE TENHA SIDO REGIS—
TRADO COMO MARCA COLETIVA OU DE CERTIFICAGAO POR TERCEIRO,
OBSERVADO O DISPOSTO NO ART. 154;



X — SINAL QUE INDUZA A FALSA INDICAGAC GUANTO A ORIGEM,
PROCEDENCIA, NATUREZA, QUALIDADE OU UTILIDADE DO PRODUTO OU
SERVIGO A QUE A MARCA SE DESTINA;

9" BIENAL
PREMIO NOBEL mwﬂggﬂﬁm

XIV - REPRODUGAQ OU IMITAGAO DE TITULO, APOLICE, MOEDA E CEpuLA DA Unido, DoS
Esmapos, oo DISTRITO FEDERAL, 0OS TERRITORIOS, DOS MUNICIPIOS, OU DE PAfs;
XV = NOME CivIL OU SUA ASSINATURA, NOME DE FAMILIA OU PATRONIMICO E IMAGEM DE

TERCEIROS, SALYO COM CONSENTIMENTO DO TITULAR, HERDEIROS OU SUCESSGRES:

—

SENNN

m-mwmmmm,mmm
OU COLETIVO, SALVO COM CONSENTIMENTO DO TITULAR, HERDEIROS OU SUCESSORES:

PIXINGUINHA ~ pseuddnimo de

LEGIAO URBANA -
Alfredo da Rocha Viana Junior

nome artistico coletivo
- grupo musical
JO SOARES - nome artistico de

PELE - apelido notério de Edson
Arantes do Nascimento José Eugénio Soares
10



XVII - OBRA LITERARIA, ARTISTICA OU CIENTIFICA, ASSIM COMO

OS TITULOS QUE ESTEJAM PROTEGIDOS PELO DIREITO AUTORAL E

SEJAM SUSCETIVEIS DE CAUSAR CONFUSAD OU ASSOCIAGAO, SALYO
COM CONSENTIMENTO DO AUTOR OU TITULAR:

ROQUE
SANTEIRO

XVIIT — TERMO TECNICO USADO NA INDUSTRIA, NA GIENGIA E NA ARTE, QUE TENHA
RELAGAO COM O PROPUTO OU SERVIGO A DISTINGUIR;
XIX - REPRODUGAO OU IMITAGAD, NO TODO OU EM PARTE, AINDA QUE COM ACRESCI-
MO, DE MARCA ALHEIA REGISTRADA, FPARA DISTINGUIR OU CERTIFICAR FRODUTO OU SER—
VIGO IDENTICO, SEMELHANTE OU AFiM, SUSCETIVEL DE CAUSAR CONFUSAQ OU ASSOCIA—
GAO COM MARCA ALHEIA;

IMITACAO GRAFICO-VISUAL/IMITACAO FONETICA

[ REGISTRADA REGISTRANDA |

CELTECH X TECHCELL

DEMARCID X DHERMACITY

,__@Q,m X  TRANSPRESS
—

X @ Fufids

I REGISTRADA REGISTRANDA

Aldeia dos Ventos X ALDEIA DOS VENTOS

‘%,@@@

1



IMITACAO IDEOLOGICA

ReidaoMate >9t

— —
Para Sal Para servigos de Para Pilhas
lanchonete
X
X

X

CISNE| KING OF TEA

Para Arroz Para bebidas Para Pilhas

XX - DUALIDADE DE MARCAS DE UM SO TITULAR PARA O MESMO PRODUTO OU SERVI—
GO, SALYO QUANDO, NO CASO DE MARCAS DE MESMA NATUREZA, SE REVESTIREM DE
SUFICIENTE FORMA DISTINTIVA;

XXI - A FORMA NECESSARIA, COMUM OU VULGAR DO FRODUTO OU DE ACONDICIONA=

MENTO, OU, AINDA, AQUELA QUE NAO POSSA SER DISSOCIADA DE EFEITO TECNICO:;

XXII - OBJETO QUE ESTIVER PROTEGIDO POR REGISTRO DE DESENHO INDUSTRIAL DE
TERCEIRD; E,

XXIII - SINAL QUE IMITE OU REPRODUZA., NO TODO OU EM PARTE, MARCA GUE O
REQUERENTE EVIDENTEMENTE NAC PODERIA DESCONHECER EM RAZAO DE SUA ATIVIDADE,
CLJO TITULAR SEJA SEDIADO OU DOMICILIADO EM TERRITORIO NACIONAL OU EM PATS
COM O QUAL O BRASIL MANTENHA ACORDO OU QUE ASSEGURE RECIPROCIDADE DE TRA-
MMD.SEAWSEDESWRAWWDUSEWWEMW.
SEMELHANTE OU AFIM, SUSCETIVEL DE CAUSAR CONFUSAC OU ASSOCIAGAQ COM AQLEELA
MARCA ALHEIA.

CaLma at Naman!! MAo SE PREOCUPE, 1SS0
SERVE S0 PARA CONSLILTA..
AGORA O PROMIMG PASSO B EFETUAR UMa
BUSCA DE ANTERIORIDACE PARA VER SE A
MARCA PRETENDIDA J4 FOI REGISTRADA.
Essa BUSCA A GENTE FAZ NO SITE DO INPI,
COMO TE MOSTREI ANTES NaTaN, LEMBRATT
No Ccaso 0O SHRIIS, GUANDD BUSCAMOS
NAO ACHAMOS MNADA SEMELHANTE, MS
ESGUECEMOS DE BUSCAR O RADICAL
GIFERENTE, COM UM “" SOMENTE, B DEPOIS
NOS FERRAMOS FOR CAUSa rSSG!




EHEHEHEN, & MESMO! TEMOS DE SER CRITERIUSUS NESSA
BUSCA, MAS AGORA 1SS0 NAD VAl MAS ACONTECER, POIS

TanTO vocEs como O NIT oa UFS 14 ApalteiRam
EXFERIENCIA NISSO. NEO E7

E cm! Mas Tomara GLE 0 INPT ACEITE A JUSTIFCATIG
FEMA PELO PROCURADCR. Ti SE OLE
TODO O DESIGN GA MARCA E MUDAR TODAS AS TELAS E
PRODUTOS DE OUTROS ATMOS JA PRODUZIDOS E RELACIONA™
POS A0 SOFTWARE., GUE EFEITO GOLATERAL TERRIVEL E

CUSTOSO SERIA...

Pors B! At £ GLE vEMOS a IMPORTANCIA GE FAZER TLDO
CONFORME 45 SUGESTOES £o INPT RarA NAC TERMOS
FROBLEMAS FUTUROS, NO NOSSO CASOD, FOI LMA FaLHA
BOBA, CAUSADA PELA INEXPERIENCIA DE NOSSA EGLIFE, MAS
OUE PODERA GERAF ESSE TRANSTGRNG ENGRME E INVIABILI-

ZAR O USO DO SOFTWARE COMO ELE ESTA HGJE.

Nj COMPLICADO MESMOT

ENTED, VOITEMOS... SESUINDO 0 FOLDER DO IMPT, 0 passo 4.

DEPOHS DE VER OUE A MARCA MAO EXISTE, € GUE CONSEGLIENTEMENTE, PODE SER SOLICTAGA, TEM-SE GUE CONFECCIONAR

A MARCA... A0 TEM ALGUNS CETALHES WMPOFTANTES GUE vOU TE EXFLICAR...

ENTAC, A FEGRA € OUE O SINAL GUE PRETENDE REGISTRAR COMO MAFCA DEVA SER CONFECCIONADD EM JPG. O
TAMANHO DA IMAGEM TEM DE SER DE BCM x B CM, A RESOLUGAC 0E 200 DFPT A 300 DFI com aTE 2MB. SE
MAC FOREM CLMPRIDAS ESSAS CARACTERISTICAS A MARCA NAC CONSEGUE SER DEPOSITADA VIA O PEDIDO ELETRONICO,
SE FOSSE EM PAPEL CONSEGUIRIAMOS DEPGSITAR, MAS DEPOIS TERIAMOS DE CUMPRIF EXIGENGIA PARA G ANDAMENTG DO

rrROCESSC MO INPT.

Emitir e pagar
GRU

6 Emita o Guia de
Recolhimenta da
Unifio (GRU) &
efetue o el
pagamento,

Consultar a lista de
produtos ou servicog

5 Conzulta a lista de
produtos e servico:!
[clisponivel no

portal do (NPl e
ascolha o8 produto
ou servicos que a
marca irg assinalar,

Confeccionar a
imagem da marca

Confaccione, em IPG, o
4 sinal gue pretende registrar
come marca & verlfigue em
qual fipo de marco esie se
encuadra:; NOMINATIVA.
MISTA, FIGURATIVA au
TRIDIMEMSIOMAL,

AN NATAN, ESQUECI DE DIZERF! OS SINAIS SONOROS, GUSTATIVOS, OLFATVOS E TATEIS
COMD MARGCA, SESUNDO O ART. 122 pa LPT .

&

MAD SAD REG




Natan, A5 MARCAS SAQ CLASSIFIGADAS CONFORME Sua
MATUREZA, EXISTEM 4 TIPGS.

ExISTE 4 MARCA DE PRODUTO GUE E UiSaDA FRA
DISTINGUIR UM PRODUTD DE OUTRO IDENTICO, SEMELRANTE
Ol AFiM, DE ORIGEM OIVERSA,

Como EXEMPLO DE MARCAS TRADICIONAIS DE PRODUTO

TEMOS:

ARIEL, NAQ TERIA ALGUMA MARCA DE PRODUTO CEPOSITA-
oa PELa UFST

TEMOS A MARCA DO SHRIUS E SRS SURFER COMO TE
MOSTRE! ANTES, LEGAL, NET

10 caralflf
EU TaMBEM VOU FROPGR A DO PERSONALITATEM LM
FUTURD PROXIMO. ACHO IMPORTANTE CONTRIBLIEMOS COM
© S DEPOSITANDO OS ATIVOS PRODUZIDOS NA UvER=
SIEDE, FRLTO DE PESOLISA PAGA COM DINHEIRD PUBLICO.

VERDADE amiGOl NOTE QUE A MARCA DO SIRIUS ESTH
DEFIMDA COMO NATLIREZA: PROOUTO

ESTOU VENDD TamMBEM GLE EXSTEM ALGLMES OPOSIGOES CONTRA A mMarca Sirws | INFI
DEVIDD AD RATO DA MARCA COM UM “[ J4 EXISTIR.. NOTE OLE 3 EMPRESAS pringis | Puicpiiia B Prcgrmmas | Ajpci? |
FECIEAM GUE A MARCA NAD FOSSE CONCEDIDA, NET MAS ESTAMOS VENDO ALl

TAMBEM GUE A LIFS SE MANFESTOU E AGLARDA A RESFOSTA DO INFI.

T PO S UT TR

Titwuiar: UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

SIrIUS

Mawra: STIRIUS

Borre da Procursdor: NAD DEFINIDS Fois VAMOS AsUARDAR!
Duta do Depdsto: 21/05/2014
Situegho! Aguardando cxeme de mérto
Moresentaganl Mata

CPE(4) 2.94; 2548

Pgo Cliante Delivery
v B50150087047 w4005 - 19 UNIVESSIDADE FEDERAL DE SEAGIPE 14
v 850140177315 01/08/2014 - i SIRIUS SOFTWARE LTDA - ME

v s01NTR Dy - e CENTRO NACIONAL DE PESTIUISA EM ENERIA E MATERIAIS

v ESOL4D1I70785 108200 - 1m Semens Akiongeselischaft

v 950140003680 G0 - 18 UNIVERSIDADE FEDERAL DE SEAGIPE




\1)

| VEJA GUE 4 GUTRA MARGCA, O SIRIUS SURFER € DE NATUREZA: PRODUTD .

Consulta & Base de Dados da INPI
[ Pescuisa Base Patenies | Pesquisa Base Dessnhos | Pesquisa Base Programas | Ajuda? |

= Consuitar por: No.Proceseo | Marca | Tiluter | Céd. Figurs | Finalizar Seesfio

DETALHES DO PROCESSD

Thuler; UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIFE
Marca: SIRIUS SUAFER

Mame do Procuraden: NAQ DEFINIDD

Dats 85 Depdsin: 15022015
Situacin: Aguardando exame de mérin

Bpresartacho: Mista

[ Mfsmm...mmmnﬁnmmnmﬁm?

CE A SIRILS SURFER MAD FOI NEM ANALISADA AINDA. VEIA AL| GLE ELA FOT RECEM ::I

E.. ﬂmm2mmo&smwsummm

NESSES SOFTWARES DESDE 201 ELE SERIA USADO NO SUS PaRa AUXILIAR NA REABILITA=
GAD FISIOTERAPICA DE FESSOAS GLE SOFRERAM ANC.

Pena 150! MaS aMOS AGUARDAR...

oKf VOLTANDOS ABGRA A MATUREZA DAS MARCAS.. EXISTE TAMBEM
A MARCA DE SERIGO.. ELA SERVE FARA DISTINGUIR SERVIGOD
DE OUTRO IDENTICO, SEMELHANTE OU AFiM DE ORIGEM DIVERSA.
EXEMPLOS DE MAPCAS DE PRGDUTO SA0:

AGCRA EU SEl UMA MARCA DE PRODUTOS QUE A UFS DEFOSITOU E ESTA RARA
SER CONCEDGA.

OUALT NAO val ME DIZER GUE £ A PML 1




ELa MESMO T VETA, AGORA J4 APRENDI A PROCURAR NO INPI.. Egaf

LEGAL! YEJA OLE ALl ESTA ESCRITD NATUREZA: DE SERYVIGO.

Titular: UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

Maren: ParsonalityML

fiome do Procuredor: 0 PROPRIC. 5 l

Dats do Depleites 23/07/2012
Stuache: Aguardandd pagamentn da ooncessSo (em pear andndno)

CFE(4x a102

Consuita & Base de Dados do INP|
[ Pesquisa Base Patostes | Pesquisa Base Desanhos | Pesquisa Basa Programas | Ajuda? ]
= Corsultar por: NoProcesso | Marea | Tituler | Céd. Figura | Finalizer Sesslio

DETALHES DO PROCESSO

Titular: UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

Capacite

Pois €, A5 COISAS SAG SERIAS € NAD SAC FAGES! TEM PE TER UM ESTURG
ANTES DOS DEFCSITOS PARA TENTAR MINMIZAR AQ MAXMO ESSAS OFOSIGOES.

OFE(): 26.4.1

PETICHES
Cliente Delivery
036120000031 15/12/2012 UNIVERSIDADE FEDERAL CE SERGIPE
810110424155 23052011 PITAGORAS ADMINISTRACAD E PARTICIPACDES S.A.
SER - CENTRO DE INTEGRACAD, TREINAMENTO E PREPARACAD
$10110423610 2000572001 1oy

503304880 17/01/2011 - UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

PUBLICACHES




BASTE AINDA DUAS OUTRAS NATUREZAS RELACIONADAS AS MARCAS:
A DE CERTIFICAGAC OUE S& POUE SER REGUERIDA POR PESSCA SEM INTERESSE
mmmmmmmmmmmamm.
ACHO GUE A UFS POUERIA TER ALGUMA DEPUSITAA, MAS NAC ENGCONTRE! NaDe NG
INFI.
VAMOS PERGUNTAR LA NO NIT pepois.

-

p PROCEL

RAMA NACIGHAL
BE 04 COMSIRVACAD D4
g INIAGIA ETNICA

Controle de produgao e de

Certificaghio de produtos métodos de processamento Ceriticagao de materiais
elétricos. de produtos da agricultura de embalagem feitos de
madeira

E TCHANTCHANTGHANTCHAN. FINALMETE TEMGS A MARGCA DE MATUREZA COLETIVA.
ELa E USaDA PaRA IDENTIFICAR FROGUTOS OU SERVICOS FROVWINDOS DE LiMa
CETERMINADA ENTIDADE. COMO EXEMPLO TEMOS:

= = -
=]
ADS

N>
ABAV

i fn.ﬁmwmncmm.j

AxsnaH, Matan!? Esca € a vipal Se
GLER APRENDER TEM DE SE ESFORGAR
L POUGLINHC ..

SEIl (S50, VAMOS LA ENTADS ]




AS. MARCAS PODEM SER AINDA SER CLASSIFICADAS OUANTD A APRESENTAGAO.

LEMBRE GUE VOCE FRECISA DESSA INFORMAGAC PARA PREENCHER OS5 DOCUMENTOS DO DEPGSITO.
SE MAD SOUBER, TERA DE PROCURAR DEFOIS No SITE Do INPT.

== — == | Bacoiies Base Programas | Ajuda? |

“““q‘ b VERDACE... ENTAO DiZ Af...

Toram rer vy

821725374 31/05/1550 (J)FLUENDO CRESCIT  (R)Registo  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE 4.1
PRegistro de

24726356 16706/ 1950 (D urs " marcs UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE NOL(E) 41
edinto

mssmswwmoum 3 Arquiada  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE NEL(7) 41

B2653021 oavoezom (Purse X Arqumado  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE KOL(7) 41

823653013 0a/0e/2001 () [r 5 e VEATIDATE ¢ dequinads  UNIVERSIDADE FEDERAL DF SEAGIPE NCL(7) 41

BHGSN}DWWM-IG’“G“ Xa do  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE KO 41

828724530 01/00/2006 ([ PASC v SISO |y ERCINADE FEDERAL DE SERGIFE WOL(E) 41

(iRegistro  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIFE NCL(S) 41

(A)Registra  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

v Oposiglo  UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIP ExiSTEM Y CLASSIACAGOES
APRESENTAGAC.

SOS0537ED 2307,

{em prRzo

erdinirio)

A iardanda TELA QUE MOSTRA QUAL E A
v eamede UNIVERSIDADE FERERAL DE SERGIF| CLASSIFICAGAD QUANTG A

miritn APRESENTAGAD, TEM UM M
DENTRO DE LM CIRCLLO OE
VERMELHO, OUE € A Mapca

MisTa. E TAMBEM UM N DENTRD

DE UM CIRGULG GINEA, GUE & 4

MARCA NomiNarTva.

e A MARCA NOMINATIVA, OU VERBAL, £ O SINAL CONSTITUTDG
POR UMA DU MAIS PALAVRAS NO SENTIDD AMPLO DO ALFABETO
FROMANG, COMPREENGENDO, TAMBEM, OS NEOLOGISMOS E AS
COMBINACOES DE LETRAS E/OL ALGARISMOS ROMANOS E/OU
ARABICOS, DESDE OLE ESSES ELEMENTOS NAD SE APRESENTEM
SOB FORMA FANTASIOSA OU FIGLIRATIVA ...

Wz reemiralis, o4 VRl 4 5 ) conaTIUNED DoF I o maR pal v
Imbem, 05 NBGOQSTDS B 25 ComiNNagies do EYDS ahu HGAMTS 04 ardtioos, desie
mErmsarie 4ot o Tantmakasa o gt




A UFS TEM ALGUMAS MAFCAS NOMINAT
vas, comMo UFS € FLUENDO CRESCIT.
GUE J4 FORAM CONCEDIDAS, Vi NA PEGINA
oo INPT aue vocE mostrou awnTesh

& mso af caral
Naman asora £ Sua vEZ,
LB PRA GENTE...

MARCA FIGURATIVA, OU EMBLEMATICA, E O SINAL CONSTITUIDO
POR:

-DESENHO, IMAGEM, FIGURA E/OU SIMBOLO;

~ISOLADAMENTE, OU ACOMPANHADO POR DESENHO, IMAGEM, FIGURA
ou siMBOLO:

-PALAVRAS COMPOSTAS POR LETRAS DE ALFABETOS CISTINTOS DA
LINGUA VERNACULA, TAIS COMO HEBRAICO, CIRILICO, ARABE, ETC:

-IDEOGRAMAS, TAIS COMO O JAPONES E O CHINES.

Nas puas (LTIMAS MIPOTESES ELENCADAS, A PROTEGAC LEGAL
RECAl SOBRE A REPRESENTAGAQ GRAFICA DAS LETRAS E DO
IDEOGRAMA EM S| E NAO SOBRE A PALAYRA OU EXPRESSAO QUE
ELES REPRESENTAM, RESSALVADA A HIPOTESE DE O REGUERENTE
INDICAR. NO REGUERIMENTO A PALAYRA OU O TERMO OLE O
IPEOGRAMA REPRESENTA, DESDE GUE COMPREENSIVEL POR UMa
PARCELA SIGNIFICATIVA DO PUBLICO CONSUMIDOR, CASC EM GUE SE
INTERPRETARA COMO MARCA MISTA.

#

»

/L;wmsmm A UFS wao TEM
' AGORA SUA VEZ ARIEL...




MARCA MISTA, OU COMPOSTA, E O SINAL CONSTITUIDO PELA
COMBINAGAC DE ELEMENTOS NOMINATIVOS E FIGURATIVOS OU
MESMO APENAS POR ELEMENTOS NOMINATIVOS CUJA GRAFIA SE
APRESENTE SOB FORMA FANTASIOSA OU ESTILIZADA...

Light Nestle

O SHRS E SIRUS SURFER SAQ MARCAS MISTAS.

O PeERSONALITYML Tameém !
AGORA MINHA VEE ...

MARCA TRIDIMENSIONAL E O SINAL CONSTITUIDO PELA FORMA
PLASTICA DISTINTIVA EM Si, CAPAZ DE INDIVIDUALIZAR OS PRODUTOS
OU SEEVIGOS A QUE SE APLICA. PARA SER REGISTRAVEL, A FORMA
TRIDIMENSIONAL DISTINTIVA DE PRODUTO OU SERVIGO DEVERA ESTAR
DISSOCIADA DE EFEITO TECMICO.
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E ESSA FORMA CE
APRESENTEGAD DE MARCA A
UFS néo TEM!

A PARTIR DO FASSO & OLEM FAZ E 0 NIT DA
UFS. E RELACIONADG AD PAGAMENTD DA TAXA
GRU, AD CADASTRO MO SISTEMA E-PARCAS, AQ
Lecail E AGORA, O OUE PREENCHIMENTO ON-LINE DO FORMULARIO E
MAIS A GENTE FRECISA SABER INCLLSAG POS ARGLIVOS. & POGIMENTOS
PaRa PREENCHER O DOCLIVMEN mosemmr.n{qsmsoémmmn;u
= TITULAR (A MARCA, GUE NO NOSSO Caso € 4
D 8. e UFS, POIS MIS ENGLIANTO ACABEMICOS
SEREMOS SEMPRE SOMENTE OS5 AUTORES,

[ Gop! E MUTA COSA.. j'—

S, FOR 1SS0 TE DEIXEl TOPOS OF LINKS
E O MANUAL ON-LINE O INFI GUE

FaRA O DOCUMENTO AINGA YOCE PRECISA
SELECIONAR L& LISTA DE FROCUTCS OU SERVICOS
AQ OUAL A MARCA £ RELaCIOMADA. Essa Lsm
vocE ENCONTRA NO SITE po INPT. Esse € o
PASSO 5 DAGUELES 10 OLE FALAMOS NO WICIO DA
CONVERSA, LEMBRAT SOBRE 0S 10 Passos
NECESSARIOS FARA REGISTRAR MARCA...

Aw, Lemero sim! j

NATAN, AINGA EXISTEM ALGUMAS INFORMAGOES
IMPORTANTES, MAS TALYEZ SEJA MELHOR VOGE
CONSULTAR NO ManuAL DE maptas oo INFPI,
POIS SEI GUE VOCE JA ESTA BEM CANSADO... J
Pors Eu J4 ESTOU MORTD..
E.swﬁmcﬁommﬁﬁoﬁmsm
REGEM O DIREITO DE MARCAS SAc 3, arg
FALAMOS UM POLIGUINNG DELES NO INICIO DA

CONVERSA ONTEM.
Maran vou TE AR UMA PINCELAGE RAFIGA SC

PARA NAC PASSAR EM BRANCO, DEFOIS vOCE
PROCURA MAIS NO SITE DO INPT, ok?

CArT. 122 LPI), SEND0 ASSESURADD AQ TITULAR SEU USO EXCLUSIVD

EM TODO O TERRITORIO NACIONAL C..07. MAS LEMERE Naman, 4
FPROTEGAQ CONFERIDA PELO ESTADO NAQ ULTRAPASSA OS LMITES TERRITO-
RIAS 0O PATS.

EXISTEM EXCEGOES TAL COMO A “MARCA NOTURIAMENTE CONMECIGA™ U A
“FRIORIGADE UMIONISTA™, MaS OS DETALHES VOCE CONSLLTA MO SITE DO
INPI cEPOIS.

O SEGUNDO FRINCIFIO LESAL £ O DA ESPECIALIDADE Ga
MARCA, OMDE A PROTECAD ASSEGURADA A MARCA
FECAI SCBRE FRODUTOS OU SERVIGCOS CORRESPONDEN—
TES A ATIVIDACE DO REQUERENTE, VISANDD A DISTIN-
GU-LOS DE OUTROS IPENTICOS OU SWALARES, DE
CRIGEM DIVERSA.

CoMo EXEMPLO TEMOS A COLOMBO ABAXD, AS 3
MARCAS SAD RESISTRADAS. MAS CADA UM EM SEU
FaMO DE ATIVIRADE,




VEIA NO EXEMPLO, A PRIMEIRA E MO
RAMO DE COMERCIO DE ROLPAS, A
SEGUNGA NG RAMO UTILIDADES DOMESTI-
CAS E A TERCERA E NO RAMO ALIMEN-
Ticio.

Consulta & Base de Dados do INPI

[ Posgrasa Base Patemes | Pesquisa Base Desenhos | Pesguisa Baso Pragramas | Axca? §
= Corgults' gor: b Processo | Masca | Tiulee | Cod. Figura | Finalknse Sosalo

Titdar Q! COMERCIAL DE ROUPAS SA w
Colombo

Dats do Depdate: 03/12/2000 Prasos pars &
Dt i Concessle: 05/10/7002 Imigio do Praco Qeindno:  $0/10/2021
Stusho Rogalr de marce emvigor  Vigincla: 08/10/2002 Firm do Praze Oecindrio: 09/122022
Trigie do Proso Extraordindnor 1071 0/2022
Fim do P Extreordindio: 09/04/2000

Noent do Procuradon  CRUTETRO/NEWMART PATENTES £ MARCAS LTDA

Natusezs: De Protuts

Mm Lt Comrdborn Sabonets para hurbesr Sabonetes Perfummes S OFE(AE 175.1; 2493

prTiches

v BO0120162963 152012 m COLOMAO FRANCHISING LTDA.

v WOPINIA08 09/12/2009 . 02 COLOMBO FRANCHESING LTDA.
PUBLICAGOES

Protocobo: 5010045779 (IWONZ013)
2366 10/06/2034 Oferments Petsla (Upe): Actagho de trunalerd 5o (343.1) 22
da petigio  Procuredor: WILSON SHVEIRA

JETROW/ 18/2013 «0




Essa £ A SEsUNDA: \l
]

Consulta 4 Base de Dados do INFI

[ Pesauisa Bass Pateeries | Pedsuisa Base Dessaros | Peszuiss Base Propramas | Ajusa? |
» Consultar por: Mo Poosasn | Mancs | Tituler | Céd. Figorn | Finntes Sesalin

DETALHES BO PROCESSD

N7 de Procecsen EIFTE0690

Titular: LOMAS COLOMBO S/A COMERCIO DE UTILICADES DOMESTICAS '

Woma 6o Procurador; MARIO DE ALMEIDA MARCAS € PATENTES LTDA

ST ] AT AR

.‘\_

¥ S0007009901Y 110007 - n

Dt do Depbede: 240772063

Prazos paes @ Prorogachs
Dota da Concesslior 52/05/2007 Irkcie do Prage Ordindnio: 030573016

Chuscle Segebe  Viglica: G84/2017

Firm o Pz Ol S1/0E/3087
Apresertacho; Mista

Classs Nice: NOL[E) 11

Naturaza: O Procute
Eapeciicach ¥ BT LT F s, S8 oE
OENGS ELETIICHS, AEPICERADORES, POCHES, SECADORAS

reTICOES

GUE ExFIRA Em 2017.
Mas ELA NAD TERIA YALIDADE INFINITA,
k.._ COMO TU DISSE ANTEST

013 m
2009 o

OF(9 103.21;37.5a

Chente
LOIAS COLOMBO S.A, COMERCED DE UTILIDADES DOMESTICAS
1042007 - 7} LOIAS COLOMBO S.A, COMERCIO DE UTILIDADES DOMESTICNS

POR MaAIS 10 anos, E Al REINICIA © CICLO,

Mais OU MENGS, ELA TEM \ALIDADE NICiAL DE 10 anos. DEPOIS DISS0 NG ULTiMG
Mmmmmm&mmmmm&mmmm
ADICIONAL, O TITULAR TEM DE PECIR A FRORROGAGAOD DA VIGENCIA, GUE £ CONCEADO

OO I B

Md.mmmammm_

ACHE| ESTRANHO POIS ACHEI 4 DEPOSITOS DESSA, LUMA HIPER ANTIGA DE 1960 E
OUTRAS 3 DA MESMA DaTa EM 2000, SOLICITANDO FROTEGAD EM RAMOS DIFERENTES.

B RS B T

= Corpuliar por; Mo Procsess | Marcs | Tivar | Oéd Figers | Finalizsr Sosalio

Mome do Procuradon: PAULA MOZ FERREIRA

i

DETALHES DO PROCESSO

NE do Processe: BIDAB4ELT

Tiuder TONFETTARIA COLOMEBD LTDA

Marca: CONFEITARIA (DLOMBO

Data do Depdsito:  14,72,/2000

Beguraade
Apresentacio: Maty
Classe Nice:  NOL{T) 42
Noturers: De Servige
SERVICDS DF RESTAURANTE, CASA DE CHA [OONFETTARIA] BAR €
Espocticagis S0s . i b

Accstia ; TEM DIREITO AD US0 EXCLUSIVO D& PALAVRA "CONFETTARLA",

PETICOES
TIEE0G1TE L0600 . Fo]
018550027413 ENON2005 . M0 Confeitaria Colomba Lids.

[ Pascuisn Base Paiantes | Pequina Bass Beserhos | Sesquiss Bass Programas | Auda? |

Conferaia Cobomba Lide.

Irscin do Prazo Extraordindno: IVDS0ET
Fim do Praco Extraondinkde: 03/11/2027

Delivery

MII; M1E;
24017

Delivery 23




LEGAL ARIEL, VER GUE UM MESMO NOME DE MARCA PODE SER CONCERIDO A
RAMOS/ AREAS MERCADOLOGICAS DIFERENTES,

SiM MNATAN, O NOGME DA MARCA E A MESMA, MAS OS PRODUTOS OU SERVICOS
RELACIONADOS DEVEM SER BEM DIFERENTES.

Issof ENTAQ VOCES TEM CHANCE GUANTO A OPOSIGAD APRESENTADA A MARCA
SHRUST

TEMOS S SE A NOSSA SIRIUS FOR EM BAMO DE ATIVIODADE CIFERENTE DAS MARCAS
COS EMPRESARIOS QOUE ENTRARAM COM OFOSIGAD, NDSSA SIRIUS SERA CONCEDIDAS

VEJA Namn, 4 MARCA PODE SER FROTEGIDA EM MNS DE UM RAMO DE NEGOCIO.
Como NO Caso Da COLOMBO, FOI UISADA A MESMA MARCA MOMINAL FARA 3 RAMOS
DE ATIVIDWGES CNFERENTES. COM 3 COMGESSCOES FEITAS 4 TITULARES GIFERENTES. No
CASO DE LMA MARCA SER CONCEDIDA EM TODOS OS SEGMENTOS MERCADOLOGICOS ELA

£ CHAMADA DE MAPCA DE ALTO PENOME CApRT, 125 pa LPID.
FOoR EXEMPLO, MARCAS DE ALTO RENCME NGO BRASIL, TEMOS :

McDonald’s
-
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ARIEL, ANGA TENHG UMA DUVIGA..SE EU CRIAR UMA MARCA E REGISTRA-LA E DEPOIS
NAD USAR, EU PERCG O DIRETD A ELAT

ESSA PERGUNTA TEM RELACAD COM O TERCEIRD PRINCIFIO QUE REGE O DIREITO SOBRE
A MARCA. O PRINCIPIO DO SISTEMA ATRIBUTIVO.
OLiA O OUE DI NO ManuaL po INPT

“0 sistema de registro de marca adotado no Brasil é atributivo de direito, isto
&, sua propriedade e seu uso exclusivo s6 sdo adquiridos pelo registro,
conforme define o art. 129 da LPI.

O principio do carater atributivo do direito, resultante do registro, se contra-
poe ao sistemna dito declarativo de direito sobre a marca, no qual o direito
resulta do primeiro uso e o registro serve apenas como uma simples homo-
logacao de propriedade.

Como regra geral, aguele que primeiro depositar um pedido deve-se a
prioridade ao registro. Todavia, essa regra comporta uma excecao denomi-
nada "direito do usuario anterior’.

Tss0 QUER DIZER OLE SE EU NAD USAR A
MARCA EUl POSSO PERDER OS5 DIREITOST

SiM. PODE SER PERDIDD FELA EXFIRAGAC DA

VIGENCIA: PELA RENUMCIA EM RELAGAD A0S

PRODUTOS Ol SERVIGOS ASSINALADOS PELA
MARCA E PELA CADUCIDADE.

A MARCA FODE GAPLIGAR SE GUALGUSR
FESSOA COM LEGITIMO INTERESSE NG WSO
O MARCA, DEFOIS DE S ANOS DA CONCES—

SAD FROVAR OUE: O USO DA MARCA NAD
TIVER SIGO NGB0 NG Brasit; 0 Uso pa
MARCA TIVER SIDO INTERROMPIDD POR MAIS
DE 5 (CINCOD ANGS COMSECUTIVOS, OU SE,

NO MESMO PRAZO, A MARCA TIVER SIDO

USADA COM MODIFICAGAG.

Té 8Om Naman, SE vock TIVER DUVIDWS
SOBRE E9SE QUESITO voCE CONSUL™ O SHTE
eo INFI, okt

==y






TG & FiMd DE FAZER OS REGISTRO DE
FEFSOMNAGEM FARA O MEL SCFTWA-
RE. ACHO GUE ELE TEM PERSCNA-
GENS FELO GUE VIMOS NA PALES™

MAS PODEMOS, SIM, MARCAR LM
OUTRD Cla PARA VER SOBRE PERSONA—
GEM, POVS Al EU JA APRENDO FARA
GUANDO MEUS NOVGS APPS OU JOGUS
DESENVOLIDOS TIVEREM FPERSONAGENS,
AREL FALOU GUE wal NOS AJUDAR COM
OUTROS REGISTROS DE ATIVOS INTELEC

TUAS TAIS COMO: RESISTRO DE

SOFTWARE, FareNTE ENVOLVENDD
CRIAGOES MPLEMENTADAS POR PROGRA=
Ma CE COMPUTRDGR... VAMOS Fiag

PERITOSI !

MWTD LEGALIIT ME CHAMA ENTAD
Ma PRCpava.. FALAMOS DEPOIS,
MANDA UM ABRAGO PARA © ARIEL

at, ToHau!

CONTINUA...
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RITA PINHEIRO-MACHADO

Graduada em Ciéncias Bioldgicas pela Universidade Santa Ursula
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